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研究背景 
 

中国农业正进入一个高速发展的阶段，整个农业产业面临着产业化程度提升，产业整合

度提高，物流及信息化加速，渠道发展多样性等发展机遇，也就是由“传统农业”向“现代

农业”的转变过程。所谓现代农业，是相对于传统农业提出的，指广泛应用现代科学技术、

现代工业提供的生产资料和科学管理方法的社会化农业，相对于分户小规模生产形式的传统

农业，它是一种高投入、高产出的农业形态。 

 

中国已经进入工业化中期阶段，工业与农业的关系正在向工业反哺农业转变。在政策的

扶植鼓励、农业生产管理技术不断革新、公众消费能力和食品安全意识不断提高的产业环境

下，中国新农业产业获得了资本的高度关注。 

 

在这个大背景下，农产品/生鲜商品的电子商务也如火如荼，销售收入快速增长，据阿

里研究中心的《2012 阿里巴巴农产品电子商务白皮书》仅在阿里平台，经营农产品网店数

量 26 万家，涉农商品销售额接近 200 亿元，预计 2013 年经营农产品网店数目将突破 100

万，涉农商品销售额突破 500 亿，2014 年突破 1000 亿。 

 

同时我们也看到农产品品类电子商务渗透率还不到 1%，而在 2011 年化妆品癿网络零售

渗透率达到 16.3%，3C 类商品达到 15.6%，服装则达到 14.3%。农产品特别是生鲜农副产品

被认为是电子商务最后的一块沃土，也是比较难于操作的一个分类。 

 

近段时间无论是京东，一号店等平台电商，还是顺丰，中粮等其他行业巨头，纷纷涌入

生鲜农产品电商这片众人眼里的“蓝海”。另一方面，目前只有极少数生鲜农产品垂直电商

能够盈利，市场对于生鲜农产品垂直电商的商业模式也提出了质疑。 

 

生鲜电商到底是不是前景一片光明，行业未来发展趋势如何，有哪些商业模式和运营战

略能够成功？农产品生产流通过程中有哪些潜在投资机会？本研究将利用行业分析五力模

型，价值链分析，SWOT 分析等方法，对电商数据进行解析，寻求对上述问题进行解答，对

行业现状进行剖析，对行业未来发展进行科学预测，为每一个生鲜农产品流通各环节从业者，

投资人士，政府机构提供可靠准确的参考。 

 

北京东方艾格农业咨询公司（BOABC）是一家农业资讯专业服务公司，公司从创立至今，

一直严格采用国际农业咨询公司标准和规范运作程序，专注于大农业领域的信息服务和市场、

产业研究，并为客户提供专业、深入的战略与策略顾问服务。成立十几年以来，已经成功地

为国内外客户包括世界知名农业公司、综合商社、金融投资机构、农业及相关机构、使馆以

及国内大型农业企业提供了多范围、多层次的服务，许多公司都是农业各领域的领袖企业，

世界 500 强中有 30 多家长年订购我公司的信息产品。 
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